
בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח נועדה לענות על שאלה פשוטה, כמה אנשים באמת מחפשים ביטוי מסוים בגוגל,
ובאיזו תדירות. אבל המספר לבדו לא מספיק. כדי לקבל החלטות טובות ב-SEO, בתוכן ובפרסום, צריך לדעת לקרוא את
הנתון יחד עם כוונת החיפוש, רמת התחרות, העונתיות וההתאמה לעסק. מי שמבין את ההקשר הזה בונה תוכן שמביא

תנועה רלוונטית יותר, ולא רק יותר תנועה.

מה באמת אומרת בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח
נפח חיפוש הוא אומדן למספר החיפושים החודשיים של ביטוי מסוים. ברוב המקרים, הנתון מתקבל מתוך כלים למחקר
מילות מפתח, ובראשם מתכנן מילות המפתח של גוגל, לצד כלים מסחריים נוספים. חשוב להבין שלא מדובר במדע מדויק

ברמת כל חיפוש בודד, אלא בהערכה שמבוססת על דגימות, טווחים, איחוד וריאציות ולעיתים גם ממוצע על פני תקופה.

זו בדיוק הסיבה שלא נכון לבחור ביטוי רק כי הוא “גדול”. למשל, לעורך דין דיני עבודה בתל אביב, הביטוי “עורך דין” עשוי
להיראות מפתה, אבל הוא רחב מדי, יקר תחרותית, ולא בהכרח מביא פניות. לעומת זאת, ביטוי כמו “עורך דין פיטורים
בהריון תל אביב” הוא קטן יותר, אך לעיתים ממיר טוב פי כמה. כאן מתחיל ההבדל בין מחקר מילות מפתח לעסק

שמחפש לידים, לבין רשימה כללית של מילים יפות בדוח.

בפועל, בדיקת נפח מחקר מילות מפתח לעסק חיפוש של מילות מפתח היא רק שלב אחד בתוך מחקר מילות מפתח לקידום
אורגני. אחריו מגיעים ניתוח כוונת חיפוש, בדיקת תחרות על מילות מפתח, מיפוי לעמודים קיימים והחלטה מה לקדם

קודם.

איך לקרוא את המספר נכון, ולא ליפול למלכודת של נפח גבוה
אחת הטעויות הנפוצות היא להניח שנפח גבוה שווה הזדמנות גדולה. בפועל, יש לפחות ארבע שאלות שצריך לשאול על
כל ביטוי: האם הוא רלוונטי לעסק, האם יש לו כוונת רכישה, האם יש סיכוי ריאלי להתקדם עליו, והאם העמוד שאמור

לשרת אותו באמת נותן מענה למה שהגולש מחפש.

ניקח דוגמה מהשוק הישראלי. חנות שמוכרת נעלי ריצה יכולה לראות אלפי חיפושים על “נעלי ספורט”, אבל החיפוש הזה
כללי מאוד. ייתכן שחלק מהמחפשים בכלל רוצים נעלי אופנה, לא ריצה. לעומת זאת, “נעלי ריצה אספלט נשים” או “נעלי
ריצה מומלצות למרתון” הם ביטויים מדויקים יותר. הם בדרך כלל שייכים לקבוצת ביטויי זנב ארוך, כלומר חיפושים

ארוכים וממוקדים יותר, שלרוב מביאים גולשים בשלב מתקדם יותר של קבלת החלטה.

עוד נקודה קריטית היא התאמת סוג התוצאה. אם עמוד התוצאות בגוגל מלא במדריכים, והעסק דוחף עמוד קטגוריה
מסחרי, יהיה קשה להתברג. אם התוצאות נשלטות על ידי חנויות, מאמר אינפורמטיבי לבדו לא יספיק. לכן, מחקר מילות

מפתח בגוגל חייב לכלול בדיקה ידנית של תוצאות החיפוש עצמן, לא רק קריאת מספרים מתוך כלי.

בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח יחד עם כוונת חיפוש
ניתוח כוונת חיפוש הוא היכולת להבין מה המשתמש באמת רוצה להשיג ברגע החיפוש. לרוב נחלק את הכוונות
לאינפורמטיבית, השוואתית, ניווטית ומסחרית. מבחינת SEO, זהו אחד הגורמים המשפיעים ביותר על בחירת ביטויים ועל

בניית העמוד המתאים לכל אחד.

חיפוש כמו “איך עושים מחקר מילות מפתח” מעיד בדרך כלל על צורך לימודי. לעומת זאת, “שירותי מחקר מילות מפתח”
או “כמה עולה מחקר מילות מפתח” מרמזים על כוונה מסחרית ברורה יותר. “מתכנן מילות המפתח של גוגל” עשוי להעיד
על מי שמחפש כלי ספציפי. “איך לדעת מה הלקוחות שלי מחפשים בגוגל” יושב באמצע, כי לעיתים מדובר בבעל עסק

שמתחיל לבד, ולעיתים במי שכבר בודק ספק.

כאשר משלבים נפח חיפוש עם כוונה, קל יותר לזהות מילות מפתח עם כוונת רכישה. אלה לא תמיד המילים עם הנפח
הגבוה ביותר, אבל הן פעמים רבות המילים שמייצרות את ההחזר העסקי הטוב ביותר. עבור מחקר מילות מפתח

https://en.wikipedia.org/wiki/?search=%D7%9E%D7%97%D7%A7%D7%A8%20%D7%9E%D7%99%D7%9C%D7%95%D7%AA%20%D7%9E%D7%A4%D7%AA%D7%97%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7


לעסקים קטנים, זו הבחנה קריטית, כי התקציב, הזמן והסבלנות מוגבלים יותר.

כלים למחקר מילות מפתח ומה כל אחד נותן לכם
כלים למחקר מילות מפתח לא מספקים את אותה תמונה. מתכנן מילות המפתח של גוגל טוב להבנת סדרי גודל, עונתיות
ורעיונות ראשוניים, במיוחד כשמריצים מחקר מילות מפתח לאתר חדש או לעמודי שירות חדשים. החיסרון הוא

שבחשבונות ללא פעילות פרסומית מספקת, גוגל לעיתים מציגה טווחים רחבים במקום מספרים מדויקים.

כלים מסחריים מוסיפים שכבות חשובות, כמו הערכת קושי אורגני, זיהוי עמודים מתחרים, רעיונות לזנב ארוך, ולעיתים גם
ניתוח SERP מפורט יותר. עם זאת, גם הם עובדים עם אומדנים. לכן, מי ששואל איך לבחור מילות מפתח לאתר צריך להבין

שהמטרה אינה למצוא “מספר מושלם”, אלא לבנות תמונה אמינה מכמה מקורות.

מתכנן מילות המפתח של גוגל מתאים לבסיס: נפחים, מגמות, וריאציות וקמפיינים ממומנים.

כלים מסחריים טובים להרחבת מחקר, בדיקת מתחרים וזיהוי מילות מפתח עם תחרות נמוכה.

Google Search Console חשוב במיוחד לאתרים קיימים, כי הוא מראה על אילו ביטויים האתר כבר מופיע
בפועל.

בדיקה ידנית בגוגל משלימה את התמונה, בעיקר ברמת כוונת החיפוש ואופי התוצאות.

כשמבצעים מחקר מילות מפתח של מתחרים, כדאי לבדוק אילו עמודים אצלם מביאים תנועה, איזה סוג תוכן מדורג, ואילו
ביטויים חוזרים אצל כמה מתחרים שונים. אם שלושה אתרים מובילים מתקדמים עם דפי קטגוריה על ביטוי מסוים, זה

בדרך כלל רמז חזק לאופן שבו גוגל מפרשת את הכוונה.

מתי נפח נמוך הוא דווקא הזדמנות טובה
יש תחומים שבהם 30 עד 80 חיפושים בחודש יכולים להיות שווים יותר מ-1,000 חיפושים כלליים. זה נכון במיוחד בנישות
יקרות כמו רפואה פרטית, עריכת דין, פתרונות B2B, קורסים מקצועיים ושירותים מקומיים. בעל קליניקה בחיפה לא צריך
אלפי חיפושים ארציים על “פסיכולוג”, אלא מחקר מילות מפתח לעסק מקומי שימצא חיפושים כמו “פסיכולוג CBT חיפה”

או “פסיכולוג ילדים קריות”.

כאן נכנס גם מחקר מילות מפתח לפי עיר. בישראל, חיפושים גיאוגרפיים משפיעים מאוד על יחס ההמרה. משתמש
שמחפש “אינסטלטור ראשון לציון 24 שעות” נמצא קרוב יותר להזמנה ממשתמש שמחפש רק “אינסטלטור”. לכן, מחקר
מילות מפתח לעסק מקומי צריך לשלב גם שמות שכונות, ערים, אזורי שירות וניסוחים ישראליים נפוצים כמו “קרוב אליי”,

גם אם הכלי לא תמיד מציג עבורם נפחים גדולים.

במקרים רבים, מילות מפתח עם תחרות נמוכה הן גם הדרך המעשית ביותר לבנות סמכות לאתר חדש. במקום לנסות
לקפוץ ישר לביטויי ראש תחרותיים, נכון יותר להתחיל מאשכולות נושאיים מדויקים ולצבור נראות, קליקים וקישורים

פנימיים.

איך עושים מחקר מילות מפתח בצורה שמובילה לתוכן ולמכירות
מחקר טוב לא נגמר ברשימת ביטויים. הוא מתורגם למבנה אתר, לעמודי שירות, לקטגוריות, למאמרים ולתוכנית עבודה.

כך נראה תהליך יעיל:

מגדירים מטרות עסקיות ברורות: לידים, מכירות, חשיפה מקומית, חיזוק קטגוריה או חדירה לשוק חדש.1. 

אוספים ביטויי בסיס מתוך הידע העסקי, שאלות לקוחות, מתחרים, Search Console וכלים ייעודיים.2. 

מבצעים בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח יחד עם בדיקת תחרות וניתוח עמודי התוצאות.3. 

מבצעים קיבוץ מילות מפתח לפי נושאים ומבדילים בין כוונה אינפורמטיבית למסחרית.4. 



עוברים לשלב של מיפוי מילות מפתח לעמודי האתר ובוחרים אילו ביטויים יקודמו בכל עמוד.5. 

החלק האחרון קריטי במיוחד. בחירת מילות מפתח לעמודי שירות צריכה להיעשות לפי שירות אמיתי, לא לפי רשימת
מילים. אם עסק נותן “קידום אתרים לעורכי דין” ו”קידום אתרים לרופאים”, לא בטוח שכדאי לדחוף את שניהם
velolinx.co.il לאותו עמוד. לפעמים נכון לפצל, ולפעמים עדיף עמוד שירות רחב עם תתי-עמודים. ההחלטה תלויה בנפח,

בתחרות ובשוני בכוונה.

אותו עיקרון נכון גם עבור מחקר מילות מפתח לחנות אונליין. קטגוריה, תת-קטגוריה ועמוד מוצר לא אמורים להתחרות
זה בזה. קטגוריה תתפוס ביטויים רחבים יותר, ותוכן בבלוג יתמוך בשאלות, השוואות ומדריכי בחירה.

טבלה פרקטית לקריאת נתונים נכון
סוג ביטוי נפח חיפוש משוער כוונת חיפוש רמת תחרות אופיינית מה כדאי לעשות ביטוי ראש כללי גבוה רחבה ולעיתים

מעורבת גבוהה לקדם רק אם יש סמכות, תקציב ותוכן מתאים ביטוי שירות ממוקד בינוני מסחרית בינונית מתאים לעמוד
שירות עם מסר חד והוכחות אמון ביטוי זנב ארוך נמוך עד בינוני ממוקדת ולעיתים עם רכישה נמוכה עד בינונית מצוין
לאתרים חדשים ולבניית לידים איכותיים ביטוי מקומי לפי עיר נמוך יחסית מסחרית מקומית משתנה לפי תחום חיוני

Google Maps-לעסקים שנותנים שירות אזורי ול

מיפוי נכון של מילות מפתח לעמודים ולתוכנית תוכן
אחרי האיסוף והסינון מגיע שלב שלרוב קובע אם המחקר יהפוך לתוצאה בפועל: מיפוי מילות מפתח לעמודי האתר. כאן
מחליטים איזה ביטוי ראשי ואילו וריאציות משניות ישרתו כל עמוד. המטרה היא למנוע קניבליזציה, מצב שבו כמה עמודים

מאותו אתר מתחרים על אותו ביטוי, ולחזק את הרלוונטיות של כל עמוד לנושא אחד ברור.

באתרי שירותים, בחירת מילות מפתח לעמודי שירות צריכה לשקף את השפה שבה הלקוחות באמת משתמשים.
לדוגמה, רואה חשבון יכול לגלות שיש הבדל בין “החזר מס לשכירים” לבין “בדיקת זכאות להחזר מס”. שניהם רלוונטיים,

אבל לא תמיד מגיעים עם אותה כוונה. לכן לפעמים בונים עמוד שירות ראשי, ולפעמים דף שירות ועמוד תוכן תומך.

באתרי תוכן, מחקר מילות מפתח לבלוג משמש בסיס ליצירת אשכולות ידע. במקום לכתוב מאמרים אקראיים, עדיף לבצע
קיבוץ מילות מפתח לפי נושאים, ואז לבנות בניית תוכנית תוכן לפי מילות מפתח. כך יוצרים רצף הגיוני: מדריך בסיסי,

השוואה, עמוד שאלות, ותוכן שמחבר לעמוד המסחרי.

מי שמבקש דוגמה לדוח מחקר מילות מפתח צריך לצפות לראות לא רק רשימת ביטויים ונפחים, אלא גם עמוד יעד, סוג
כוונה, רמת עדיפות, הערות לגבי מתחרים והמלצה האם ליצור עמוד חדש או לחזק עמוד קיים. בלי זה, הדוח נראה יפה

אבל לא מקדם עבודה אמיתית.

כמה עולה מחקר מילות מפתח ומה משפיע על המחיר
כמה עולה מחקר מילות מפתח זו שאלה נפוצה מאוד, והתשובה תלויה בהיקף העבודה. בשוק הישראלי, מחקר בסיסי
לאתר קטן יכול להתחיל בטווח של כמה מאות עד כמה אלפי שקלים, בעוד מחקר רחב לאתר איקומרס, רשת סניפים או
תחום תחרותי יכול להגיע לאלפי שקלים נוספים ואף יותר. הפער נובע ממספר התחומים, מספר העמודים, עומק בדיקת

המתחרים, רמת הפירוט בדוח והאם מדובר רק באיסוף נתונים או גם באסטרטגיה מלאה.

שירותי מחקר מילות מפתח איכותיים כוללים בדרך כלל אבחון עסקי, מחקר מתחרים, בדיקת נפחים, תעדוף מילות
מפתח לקידום אורגני, מיפוי לעמודים והמלצות תוכן. אם מדובר במחקר מילות מפתח לעסק קטן עם 5 עד 15 עמודי יעד,
המחקר יהיה קצר וממוקד יותר. אם מדובר במחקר מילות מפתח לחנות אונליין עם מאות מוצרים, צריך לבנות היררכיה

של קטגוריות, תתי-קטגוריות ופילטרים, וזה כבר פרויקט אחר לחלוטין.

.Search Console-האם מדובר באתר חדש או באתר עם נתונים קיימים ב

כמה מתחרים צריך לנתח לעומק.

https://velolinx.co.il/keyword-research/


האם נדרש גם מחקר מילות מפתח לפי עיר או פריסה ארצית.

האם מקבלים רק דוח או גם ליווי ביישום ובבניית תוכן.

שאלות נפוצות

איך לדעת מה הלקוחות שלי מחפשים בגוגל?

,Search Console הדרך הנכונה היא לשלב בין שיחות מכירה אמיתיות, שאלות שמגיעות בוואטסאפ או בטלפון, נתוני
מתחרים וכלים למחקר מילות מפתח. לקוחות לא תמיד משתמשים במונחים מקצועיים, ולכן חשוב לבדוק גם ניסוחים

עממיים, שגיאות כתיב נפוצות וביטויים גיאוגרפיים.

האם מתכנן מילות המפתח של גוגל מספיק בשביל מחקר מלא?

לא תמיד. מתכנן מילות המפתח של גוגל הוא בסיס טוב להבנת נפחים, וריאציות ומגמות, אבל הוא לא מספיק לבדו כדי
לקבל החלטות SEO מדויקות. צריך להשלים אותו עם בדיקת תוצאות החיפוש, ניתוח מתחרים ולעיתים גם נתונים מתוך

האתר עצמו.

איך לבחור מילות מפתח לאתר חדש בלי תקציב גדול?

באתר חדש עדיף להתחיל ממונחים ממוקדים, כולל ביטויי זנב ארוך ומונחים מקומיים אם העסק פועל באזור מוגדר. כך קל
יותר להשיג דירוגים ראשונים, לצבור אמון מול גוגל, ולהביא תנועה רלוונטית בלי להילחם מיד בביטויים קשים מאוד.

מה ההבדל בין מחקר מילות מפתח לאתר לבין מחקר מילות מפתח לעסק מקומי?

מחקר מילות מפתח לאתר עוסק במבנה הכולל של האתר, בנושאים המרכזיים ובתוכן שצריך להופיע בו. מחקר מילות
מפתח לעסק מקומי מוסיף שכבה גיאוגרפית חזקה, כולל שמות ערים, אזורי שירות, התאמה ל-Google Maps ובדיקת

חיפושים מקומיים עם כוונה מיידית.

האם כדאי לקדם רק מילות מפתח עם נפח גבוה?

לא. לעיתים דווקא ביטויים עם נפח נמוך יותר מביאים פניות איכותיות יותר, כי הם מדויקים יותר מבחינת הצורך של
הגולש. ההחלטה הנכונה מתבססת על שילוב של נפח, כוונה, תחרות ויכולת אמיתית לספק מענה טוב בעמוד.

תוך כמה זמן רואים תוצאות ממחקר מילות מפתח?

תוצאות מהמחקר עצמו רואים מיד ברמת קבלת ההחלטות, כי פתאום ברור מה לבנות, לשפר או למחוק. בתוצאות
אורגניות בפועל, הזמנים משתנים לפי הסמכות של האתר, התחרות והקצב שבו מיישמים את ההמלצות. לרוב מתחילים

לזהות תזוזה בתוך כמה שבועות עד כמה חודשים.

אם אתם רוצים להפוך נתונים לפעולה, לא מספיק לבצע בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח ולסמן וי. צריך להבין מה
המספר אומר, מה הוא לא אומר, ואיך מחברים אותו לעמודים, לתוכן ולמטרות העסקיות. כשעושים את זה נכון, גם
ביטויים קטנים יחסית יכולים לייצר צמיחה אמיתית. אם יש לכם אתר קיים או פרויקט חדש, שווה להתחיל ממחקר מדויק

שמדבר בשפה של הלקוחות שלכם.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות



ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

