
ทุกวันนี้ รับทำ seeding ผู้ บริโภคไทย ค้ นหาข้ อมูลก่อนตัดสินใจซื้อแทบทุกครั้ ง แค่ซื้อโฆษณาอาจไม่ทำให้ แบรนด์น่าเชื่อถือ
ขึ้น เพราะคนเชื่อประสบการณ์ของผู้ ใช้ ด้ วยกันเองมากกว่า จึงไม่แปลกที่ธุรกิจยุคใหม่จะหันมาใช้  รับทำ seeding ควบคู่ไปกับ
ช่องทางอื่น Seeding ทำงานอย่างไร และทำไมถึงสำคัญ Content Seeding คือการวางเนื้อหาลงในพื้นที่ที่กลุ่มเป้าหมายอยู่
ทั้ งกระทู้ ถาม-ตอบ รีวิ วสินค้ า และบทความในเว็บไซต์พันธมิตร โดยให้ ข้ อมูลที่เป็ นประโยชน์ก่อน แล้ วค่อยพูดถึงแบรนด์ สิ่งที่
ทำให้  seeding คุ้ มค่าในระยะยาวคือ กระทู้ และบทความจะยังถูกค้ นเจอได้ อีกหลายปี  พร้ อมสร้ างสัญญาณเชิงบวกให้ เครื่องมือ
ค้ นหา สัญญาณว่าธุรกิจของคุณควรเริ่มทำ Seeding - ค้ นชื่อแบรนด์ใน Google แล้ วแทบไม่เจอใครพูดถึง - มีรีวิ วเชิงลบค้ าง
อยู่หน้ าแรกและอยากดันข้ อมูลที่ถูกต้ องขึ้นมา - กำลังจะเปิดตัวสินค้ าใหม่และต้ องการสร้ างกระแสก่อนวางขาย - ต้ องการช่อง
ทางที่ผลลัพธ์ไม่หายไปเมื่อหยุดจ่าย - ขายของราคาสูงที่ลูกค้ าเทียบหลายเจ้ า ขอบเขตงานที่คุณจะได้ รับ 1. วางแผนก่อน
ลงมือ ขั้ นตอนแรกที่ห้ ามข้ าม คือ การวิเคราะห์ว่าใครคือลูกค้ า เขาอยู่ที่ไหน และเขาถามอะไร แล้ วจึงร่างแกนสารที่อยากให้ คน
จำ 2. เขียนเนื้อหาให้ เหมือนคนจริง เนื้อหาจะถูกเขียนให้ หลากหลายน้ำเสียง ตั้ งแต่คำถามสั้ นไปจนถึงรีวิ วยาวพร้ อมรูปประกอบ
ทุกชิ้นต้ องอ่านแล้ วรู้ สึ กว่าเป็ นคนเขียน ไม่ใช่เครื่องจักร 3. เลือกพื้นที่ให้ ตรงกลุ่ม ไม่ใช่ทุกช่องทางจะเหมาะกับทุกธุรกิจ ธุรกิจ
B2B อาจได้ ผลดีกว่าบนบล็อกและ LinkedIn การปล่อยพร้ อมกันทีเดียวมักดูผิดธรรมชาติ 4. เชื่อมกับงาน SEO หัวข้ อกระทู้ จะ
ถูกตั้ งตามคำที่คนค้ นหาจริง ช่วยให้ เว็บไซต์แม่ได้ รับประโยชน์ไปด้ วย คุ้ มค่ากว่าการทำอย่างใดอย่างหนึ่งเดี่ยว ๆ 5. Reporting
อย่าจ้ างเจ้ าที่ตอบไม่ได้ ว่าวัดผลอย่างไร เช่น จำนวนการเข้ าถึง ยอดวิว จำนวนคอมเมนต์ อันดับคำค้ น และปริมาณการค้ นหาชื่อ
แบรนด์ ทำเองได้ ไหม หรือควรจ้ าง เจ้ าของธุรกิจจำนวนไม่น้ อยลองลงมือเอง แต่มักเจอปัญหาเดิม ๆ ไม่มีเวลาเขียนต่อเนื่อง
เนื้อหาซ้ำจนถูกลบ และไม่รู้ ว่าควรโพสต์ที่ไหน ผู้ ให้ บริการที่มีประสบการณ์ เข้ าใจกติกาของแต่ละแพลตฟอร์มเป็ นอย่างดี
ทำให้ ผลลัพธ์มาเร็วกว่าและปลอดภัยกว่า เลือกอย่างไรไม่ให้ เสียเงินฟรี 1. ขอดูตัวอย่างผลงานจริงพร้ อมลิงก์ 2. ระวังเจ้ าที่ใช้
ข้ อความเดียวโพสต์ซ้ำร้ อยที่ 3. ดูว่ามีรายงานผลชัดเจนหรือไม่ 4. อย่าหลงเชื่อการรับประกันที่เกิ นจริง 5. เทียบราคาโดยดูที่
คุณภาพ ไม่ใช่จำนวนโพสต์อย่างเดียว ระยะเวลาที่ต้ องใช้  โดยทั่วไป เดือนที่หนึ่งเน้ นสร้ างปริมาณการพูดถึง เดือนถัดมามักเห็น
ทราฟฟิกขยับ และตั้ งแต่เดือนที่สามขึ้นไปผลจะสะสมชัดเจนขึ้น สรุป การทำ seeding ไม่ใช่ทางลัด แต่เป็ นการลงทุนระยะยาว
ถ้ าอยากให้ คนค้ นเจอข้ อมูลดี ๆ ก่อนตัดสินใจซื้อ การเลือกทีมที่เข้ าใจงานคือจุดเริ่มต้ นที่ถูกต้ อง ปรึกษาทีมงานของเราได้ ฟรี
ไม่มีค่าใช้ จ่าย วันนี้

https://seeedly.com/

