
U eri u kojoj SEO i AI balans postaje ne samo želja već i neophodnost, mnogi klijenti zahtevaju od svojih agencija
da objedine klasične tehnike optimizacije za Google Search sa vidljivošću na AI platformama kao što su ChatGPT,
Gemini, Perplexity i Claude. Međutim, ova dva sveta nisu ista stvar, što često stvara konfuziju ne samo među
naručiocima servisa već i među samim agencijama.

Razumevanje suštine: Google SEO vs AI vidljivost
Prvi korak u postavljanju jasnih zahteva je da razumete da AI vidljivost nije isto što i Google rangiranje. Dok
Google SEO cilja da vaša web stranica dominira na klasičnoj pretrazi i povećava organski saobraćaj kroz rezultate
pretraživača, AI vidljivost podrazumeva pojavljivanje i preporuke vaše informacije u AI odgovorima i interaktivnim
modelima.

Na primer, kompanije poput The Burnward i Four Dots već rade na modelima koji uključuju obe dimenzije, ali
jasno naglašavaju da postoje dva odvojena procesa sa različitim metrikama uspeha.

GEO vs AEO: Zašto je ovaj tehnički split važan?

Geografska optimizacija (GEO) tradicionalno se odnosi na lokalni i međunarodni SEO - podešavanje sadržaja,
tehničkih faktora i backlinkova da bi se u određenim regijama bolje rangirali u Google Search. Sa druge strane,
optimizacija za AI Experience (AEO) predstavlja novu disciplinu koja integriše signalizaciju podataka, semantičku
relevantnost i specifične API integracije koje omogućavaju da AI alati poput FAII.ai bolje "razumeju" i preporučuju
vaš sadržaj.

Vaš ugovor sa agencijom mora jasno razlikovati rad na GEO i AEO jer oni zahtevaju različite strategije, izvršenje i
merenje rezultata.

Šta tražiti u ugovoru da izbegnete maglu i nejasnoće
Kao neko ko je imao iskustva sa mnogim nesporazumima i nerealnim očekivanjima u radu sa agencijama, evo
nekoliko tačaka koje morate obavezno definisati u ugovoru:

1. Definicija deliverables – Koji tačno sadržaj, optimizacije i tehničke intervencije ćete dobiti? Da li obuhvata i
GEO i AEO komponente?



2. Metode merenja uspeha – Kako će agencija dokazati da se povećava organski saobraćaj preko Google-a, ali i
da raste vidljivost u AI sistemima kao što su ChatGPT i Gemini? Tražite kvantitativne i kvalitetne metrike.

3. Izbegavanje magičnih fraza – Nemojte dozvoliti formulacije poput „garantujemo poziciju u AI overview-u“ ili
„instant rast organskog saobraćaja“, jer to su prazna obećanja.

4. Integracija brand signala – Umesto da se fokusiraju samo na količinu backlinkova, zahtevajte pojačanje
brand autoriteta i signala. Kako pokazuju analize Four Dots i The Burnward, AI sistemi sve više prepoznaju
snagu brenda kao ključni faktor verodostojnosti.

5. Ljudska verifikacija, ne automatika – Nema mesta za automatsko objavljivanje bez ljudske kontrole. Ovo je
posebno važno u segmentu AEO jer AI sistemi brzo odbacuju nekvalitetne ili neprikladne izvore.

Praktični koraci za postavljanje jasnih zahteva agenciji
Kada budete tražili od agencije da spoje Google SEO i AI vidljivost, predlažemo sledeći pristup:

Objasnite vaš SEO i AI balans prioritet – Izložite da vam nije potrebna samo Google pozicija, već i prisustvo
u AI odgovorima i sistemima.

Pitajte za konkretne primere – Kako su ranije integrisali GEO i AEO u projekte? Koje su metrike koristili?
Konkretna pitanja uvek razotkriju „overnight promises“.

Zatražite korišćenje naprednih alata – Da li agencija koristi sisteme koji mapiraju vidljivost u ChatGPT,
Gemini, Perplexity, Claude, pored Google pozicija? Na primer, FAII.ai može biti dobar indikator AI vidljivosti.

Odredite jasan frejm za izveštavanje – Kako ćete pratiti i komunicirati rezultate? Tražite izveštaje koji
prelaze okvire klasičnih SEO referenci (npr. samo rangiranje ključnih reči).

Ugovorno zabeležite obavezu transparentnosti – Da li će agencija otvoreno komunicirati o izazovima i
potencijalnim korekcijama taktike?

Zašto brand signali i autoritet znače više nego samo linkovi
Poslednjih godina, strategije koje favorizuju isključivo povećanje backlinkova kao merilo uspeha u SEO su sve
manje relevantne u kontekstu AI i hibridnih vidljivosti. Platforme poput FAII.ai i analize Four Dots ukazuju na to da
se brand signali i reputacija sve više vrednuju kao indikator poverenja i autoriteta.

Konsistentnost brenda: usklađeni i relevantni sadržaji na svim kanalima povećavaju šanse da AI modeli
prepoznaju i preporučuju vaš sajt i njegove informacije.

Interakcija korisnika: pozitivni korisnički signali, komentari i deljenja na društvenim mrežama doprinose većoj
vidljivosti u AI Answer Engines (AEO).

Verodostojne reference: linkovi moraju biti kvalitetni i iz relevantnih domena, ali i uz podršku drugih signala
autoriteta i stručnosti.

Zaključak
Spajanjem Google SEO i AI vidljivosti u vašu marketing strategiju ne postoji instant rešenje niti automatika bez
ljudske intervencije. GEO i AEO integracija predstavljaju dva različita, ali komplementarna pravca optimizacije koja
moraju biti jasno definisana - i u strategiji, i u ugovoru sa agencijom.



Kompanije poput The Burnward, Four Dots i platforme poput FAII.ai već idu u susret ovim realnostima. Vaš
zadatak kao klijenta je da se ne predajete pred „overnight“ obećanjima i zahtevate jasne, merljive i transparentne
ema.theburnward.com deliverables koji će vašu vidljivost podići na sledeći nivo, bilo da je to u Google Search ili AI
platformama.

https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

