
כשיש ירידה בתנועה האורגנית, לא מתחילים לרוץ ולשנות הכול. קודם מאבחנים מה בדיוק ירד, מתי זה קרה, אילו עמודים
נפגעו, והאם מדובר בבעיה טכנית, בתוכן שנשחק, בתחרות שעלתה מדרגה או בעדכון אלגוריתם. זה הבסיס לכל קידום
אורגני לאתר שנמצא בירידה, כי בלי אבחון מדויק גם פעולות נכונות לכאורה עלולות להחמיר מצב קיים. במקרים רבים
אפשר לעצור את הירידה בתוך שבועות בודדים, ובאתרים חזקים אפילו להחזיר חלק מהביצועים תוך חודש עד שלושה

חודשים, אם עובדים מסודר.

הטעות הנפוצה ביותר היא להסתכל רק על גרף כללי ב-Search Console או ב-Analytics ולהסיק שה-SEO “נפל”. בפועל,
באתר אחד הירידה מגיעה ממותג שחיפשו פחות, באתר אחר נחתך אינדוקס של קטגוריה שלמה, ובאתר שלישי דווקא יש
יותר הופעות אבל פחות הקלקות בגלל שינוי בתוצאות החיפוש. לכן שיקום נכון מתחיל בהפרדה בין רעש לבעיה אמיתית.

איפה מתחילים אבחון של קידום אורגני בגוגל
השלב הראשון הוא לקבוע האם מדובר בירידה אמיתית בעסק, או בירידה רק במדד מסוים. אתר יכול לאבד 25% קליקים
אורגניים ועדיין לשמור על לידים, אם למשל ירדו ביטויי קידום אורגני בגוגל מידע חלשים ועלו ביטויי רכישה. מנגד, ירידה

של 10% בלבד בתנועה יכולה להיות כואבת מאוד אם היא פוגעת בעמודי שירות שמביאים פניות.

באבחון מסודר בודקים ארבעה צירים במקביל: תנועה, מיקומים, אינדוקס, והמרות. כאן הרבה בעלי עסקים מגלים שהם
צריכים לא רק קידום אתרים אורגני, אלא גם סדר במדידה. אם לא הוגדרו המרות כמו שיחות, טפסים, הקלקה ל-

WhatsApp או הזמנה מיומן, קשה לדעת אם הבעיה היא בחשיפה או במכירה.

מגדירים טווח זמן להשוואה, בדרך כלל 28 ימים מול 28 הימים הקודמים, וגם מול אותה תקופה בשנה שעברה1. 
כדי לנטרל עונתיות.

בודקים אילו עמודים איבדו הכי הרבה קליקים והאם מדובר בירידה רוחבית או ממוקדת.2. 

בודקים שאילתות שנפגעו, כולל מותג, ביטויי שירות, וביטויי זנב ארוך.3. 

משווים בין מכשירים, מובייל מול דסקטופ, ובין ישראל לשווקים אחרים אם קיימים.4. 

מצליבים עם נתוני המרות, לא רק תנועה.5. 

באתר של עורך דין, למשל, ראיתי ירידה של 32% בקליקים שנראתה דרמטית. בפועל, רוב הפגיעה הייתה בביטויי מידע
כמו “מה ההבדל בין ייפוי כוח מתמשך לאפוטרופסות”, בזמן שעמודי השירות “עורך דין ירושה בתל אביב” ו”התנגדות

לצוואה” שמרו על יציבות. במקרה כזה שיקום התנועה חשוב, אבל סדר העדיפויות העסקי שונה.

הסיבות השכיחות לירידה, טכניות, תוכן, תחרות ועדכוני גוגל
ברוב המקרים, ירידה בתנועה לא נובעת מסיבה אחת. יש שילוב של כמה גורמים קטנים שיוצר פגיעה מצטברת. ב קידום

אורגני בגוגל חשוב להבדיל בין טריגר ראשוני לבין גורמי עומק שהחלישו את האתר עוד לפני הנפילה.

תקלות טכניות שפוגעות בזחילה ובאינדוקס

שגיאות נפוצות כוללות חסימת עמודים ב-robots.txt, תגיות noindex שהוטמעו בטעות, בעיות קנוניקל, מעבר אתר בלי
הפניות 301 תקינות, האטה קיצונית במובייל, ועמודי 404 שנוצרו אחרי שינויי מבנה. גם תוסף אבטחה, CDN או מערכת

קאש יכולים לפגוע בזחילה של גוגל אם הוגדרו לא נכון.

תוכן שנשחק או לא עונה מספיק טוב על כוונת החיפוש

עמוד שהיה במקום 3 לפני שנה יכול לרדת למקום 9 פשוט כי המתחרים כתבו גרסה עמוקה יותר, עדכנית יותר, עם
דוגמאות, שאלות נפוצות וטיפול טוב יותר בכוונת המשתמש. זה קורה הרבה בתחומים תחרותיים כמו רואי חשבון,
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מרפאות שיניים, קורסים מקצועיים, ושירותי B2B. מי שחושב שפרסום עמוד אחד “סוגר פינה” מגלה מהר שזה לא איך
עושים קידום אורגני לאורך זמן.

עלייה בתחרות או שינוי בתצוגת תוצאות החיפוש

גם אם העמוד נשאר דומה, הסביבה השתנתה. יותר מודעות, מפות, שאלות נפוצות, תיבות AI, סרטונים או תוצאות של
פורטלים גדולים יכולים לדחוק תוצאות אורגניות כלפי מטה. במילים אחרות, לא תמיד יש ירידה בדירוג, לפעמים יש ירידה

ב-CTR, כלומר פחות הקלקות מתוך אותם מיקומים.

E-E-A-T עדכוני אלגוריתם והשפעת

גוגל מחפש אמינות, ניסיון, מומחיות וסמכות. באתרים של רפואה, משפט, פיננסים ובריאות, הדגש הזה חזק במיוחד. אם
התוכן גנרי, לא חתום, לא מעודכן, או לא מגובה בהסברים ברורים על הכותב והעסק, ייתכן שהאתר ייפגע בעדכונים

רחבים גם בלי תקלה טכנית אחת.

קידום אתרים אורגני מתחיל מקריאת הנתונים הנכונה
Search Console הוא כלי מרכזי, אבל צריך לדעת מה לחפש בו. קודם כול בודקים באילו תאריכים התחילה הירידה. אם יש
צניחה חדה ביום אחד, החשד הראשון הוא תקלה טכנית או שינוי שבוצע באתר. אם יש ירידה מדורגת לאורך חודשיים, זה

בדרך כלל שילוב של תוכן, תחרות או שחיקה.

לאחר מכן מפרקים את הנתונים לפי עמודים ושאילתות. אם שלושה עמודים בלבד אחראים ל-60% מהירידה, המיקוד
צריך להיות בהם. אם עשרות עמודים נפגעו באותה קטגוריה, ייתכן שיש בעיה במבנה, בקישורים פנימיים או בהתאמה

לכוונת החיפוש. זו בדיוק הנקודה שבה שירותי קידום אתרים טובים נבדלים מעבודה שטחית של “נוסיף עוד מאמרים”.

חשוב גם לבדוק את לשונית האינדוקס. לפעמים גוגל פשוט הפסיק לכלול עמודים מסוימים, או בוחר גרסה אחרת של
כתובת ה-URL. בנוסף, מומלץ לעבור על דוחות Core Web Vitals, לא מתוך אובססיה לציון מושלם, אלא כדי לזהות בעיה

אמיתית שפוגעת בחוויית שימוש, בעיקר במובייל.

סימפטום מה זה בדרך כלל אומר בדיקה ראשונה מומלצת ירידה חדה ביום אחד שינוי טכני, חסימה, הפניות, אינדוקס
Coverage, robots, noindex, שינויים בשרת ירידה הדרגתית בכמה עמודים מרכזיים שחיקת תוכן או תחרות חזקה יותר

השוואת SERP, כוונת חיפוש, עדכון תוכן עלייה בהופעות וירידה בקליקים ירידת CTR או שינוי בתצוגת תוצאות בדיקת
כותרות, תיאורים, פיצ'רים ב-SERP ירידה רק במובייל בעיית חוויית שימוש, מהירות או תצוגה בדיקות שימושיות ומדדי

ביצועים במובייל

שיקום קידום אורגני לאתר, מה מתקנים קודם
אחרי האבחון מגיע שלב התיעדוף. לא מתקנים הכול במקביל. שיקום חכם מתחיל מהדברים שחוסמים את גוגל מלהבין,

לזחול או להציג את האתר. רק אחר כך משפרים תוכן, היררכיה, קישורים וסמכות.

אם יש בעיית אינדוקס, זו קדימות ראשונה. אם קטגוריות שלמות לא מאונדקסות, אין טעם להשקיע כרגע בכתיבת 20
מאמרים חדשים. אם יש עמודי שירות שירדו מהמיקומים 3 עד 5 למיקומים 8 עד 12, שיפור ממוקד בהם לרוב יניב החזר
מהיר יותר מאשר בניית עמודים חדשים מאפס. כאן נמדד קידום אתרים מקצועי, ביכולת לזהות את צוואר הבקבוק

העסקי ולא רק לבצע משימות.

מתקנים חסימות, הפניות, שגיאות אינדוקס ובעיות קנוניקל.

ממפים את עמודי הכסף, עמודים שמביאים לידים או מכירות, ומטפלים בהם לפני עמודי מידע.

משדרגים תוכן לפי כוונת החיפוש בפועל, לא לפי רשימת מילות מפתח ישנה.

מחזקים קישורים פנימיים מתוך עמודים חזקים לעמודים שנחלשו.



בוחנים צורך בחיזוק פרופיל קישורים חיצוניים באופן מדוד.

באתר איקומרס ישראלי בתחום הריהוט, לדוגמה, השיקום המהיר ביותר הגיע בכלל מתיקון פילטרים שיצרו מאות
כתובות ריקות, יחד עם חיזוק קטגוריות ראשיות בקישורים פנימיים. רק אחר כך עודכנו תכנים. התוצאה הייתה

התאוששות של כ-18% בקליקים תוך שישה velolinx.co.il שבועות, בלי קמפיין תוכן רחב.

מתי צריך תוכן חדש, ומתי צריך לשכתב עמודים קיימים
לא כל ירידה נפתרת בעוד מאמרים. בהרבה מקרים, העבודה הנכונה היא על נכסים שכבר מדורגים. עמוד שכבר נמצא
בעמוד הראשון של גוגל, גם אם בתחתיתו, הוא בדרך כלל מועמד טוב יותר לשיפור מאשר עמוד חדש שצריך להתחיל

מאפס. זו נקודה שמבדילה בין קידום אתרים אורגני בגוגל שמבוסס נתונים לבין עבודה גנרית.

שכתוב נכון לא אומר “להוסיף טקסט”. לפעמים צריך לשנות את מבנה העמוד, להדגיש תשובה ברורה בראשו, להוסיף
השוואה, דוגמאות, מחירים, אזורי שירות, או שאלות שהקהל הישראלי באמת שואל. אם מדובר באתר של אינסטלטור,
למשל, משתמשים מחפשים גם מחיר וגם זמינות. אם זו חברה בתחום SaaS B2B, המשתמש ירצה להבין תהליך,

התממשקות, אבטחת מידע וזמן הטמעה.

תוכן חדש מוצדק כאשר יש כוונות חיפוש שאין להן מענה באתר, כאשר יש קניבליזציה בין כמה עמודים דומים, או
כשהאתר נשען יותר מדי על כמה כתובות בלבד. ב קידום אורגני מתקדם, ההחלטה על יצירת תוכן חדש מבוססת גם על

פוטנציאל עסקי, לא רק על נפח חיפוש.

קישורים, סמכות ומוניטין, בלי ליפול לפעולות שמסכנות את האתר
יש מקרים שבהם הירידה קשורה לסמכות יחסית מול מתחרים. אם המתחרים קיבלו אזכורים, קישורים וחשיפה
ממקורות איכותיים יותר, האתר עלול להישחק גם אם התוכן עצמו סביר. ועדיין, לא כל ירידה מצדיקה קנייה מהירה של

עשרות קישורים. קישורים חלשים ולא רלוונטיים כמעט לא עוזרים, ולעיתים פשוט מבזבזים תקציב.

בשוק הישראלי, במיוחד ב קידום אורגני לעסקים קטנים, עדיף לרוב לבנות פרופיל קישורים קטן אך הגיוני: אתרי תוכן
Google רלוונטיים, אינדקסים איכותיים נקודתיים, אזכורים מקומיים, עמודי ספקים, שיתופי פעולה, ולעיתים גם חיזוק של
Business Profile למי שפועל מקומית. עסקים מקומיים בתל אביב, חיפה או באר שבע מושפעים מאוד גם מביקורות,

עקביות NAP, כלומר שם, כתובת וטלפון, ונראות במפות.

במילים פשוטות, שיפור דירוג בגוגל לא מגיע מקישור אחד “קסום”, אלא משילוב בין אתר תקין, עמודים חזקים, חוויית
משתמש טובה וסמכות אמינה לאורך זמן.

כמה זמן לוקח לראות התאוששות, וכמה עולה תהליך שיקום
זו אחת השאלות הראשונות שבעלי עסקים שואלים, ובצדק. אם מדובר בתקלה טכנית ברורה, למשל חסימת אינדוקס או
הפניות שבורות, אפשר לראות שיפור בתוך שבועיים עד שישה שבועות מרגע התיקון והסריקה מחדש. אם מדובר

בשחיקת תוכן או בתחרות חזקה, התאוששות אורגנית תימשך בדרך כלל חודשיים עד שישה חודשים, ולעיתים יותר.

גם בהיבט התקציב אין מספר אחד שמתאים לכולם. קידום אורגני מחיר מושפע מגודל האתר, רמת התחרות, עומק
הבעיה וכמות העבודה הטכנית והתוכנית הנדרשת. לעסק מקומי קטן, תהליך אבחון ושיקום ראשוני יכול להתחיל בטווח
של כמה אלפי שקלים בודדים, בעוד שאתר איקומרס או אתר לידים תחרותי ידרוש לעיתים תקציב חודשי של 4,000 עד
12,000 ש"ח ואף יותר. מי שמחפש “כמה עולה קידום אורגני” צריך להבין אם הוא קונה רק תחזוקה, או שיקום אמיתי עם

מחקר, כתיבה, פיתוח ואנליזה.

זו גם הסיבה שלא נכון לבחור רק לפי קידום אתרים מחיר. אם חברה לקידום אתרים מציעה מחיר נמוך מאוד בלי לפרט
מה כולל האבחון, מה יתוקן טכנית, איך יימדדו תוצאות ומה לוח הזמנים, כנראה שמדובר בחבילה שטחית. מנגד, גם

חבילות קידום אורגני יקרות לא מבטיחות הצלחה אם אין שקיפות וחשיבה עסקית.

https://velolinx.co.il/organic-seo/


איך לבחור מומחה לקידום אתרים לשיקום אתר שנפגע
כאשר האתר בירידה, הבחירה בגורם המטפל קריטית. בין אם בוחרים מומחה לקידום אורגני, מקדם אתרים עצמאי או
חברה לקידום אורגני, חשוב לבקש לראות תהליך אבחון מסודר ולא רק הבטחות כלליות. בעל מקצוע טוב יסביר מה הוא

בודק, מה הסבירות לכל תרחיש, ומה אפשר לצפות שיקרה בטווח הקצר והבינוני.

חברת קידום אתרים מומלצת לא נמדדת רק במספר לקוחות או בעיצוב המצגת שלה, אלא באיכות השאלות שהיא
שואלת: מה הוביל לירידה, אילו שינויים בוצעו, מה היעד העסקי, אילו עמודים מכניסים כסף, ואיך נראה הפאנל התחרותי

בגוגל. מקדם אתרים בגוגל שמתחיל מיד לדבר על “עוד תוכן” או “עוד קישורים” בלי לפתוח נתונים, מפספס את העיקר.

אם אתם בוחנים שירותי קידום אורגני, בקשו לקבל מסמך ראשוני עם ממצאים, עדיפויות ולוח זמנים. זה נכון במיוחד
לעסקים שמחפשים קידום אורגני לעסקים או קידום אתרים אורגני לעסקים וצריכים לראות איך עבודת ה-SEO מתחברת

להכנסות בפועל.

שאלות נפוצות

איך יודעים אם הירידה בתנועה היא בגלל גוגל או בגלל עונתיות?

משווים לאותה תקופה בשנה שעברה ולא רק לחודש הקודם. אם הירידה חוזרת בכל שנה, סביר שיש מרכיב עונתי. אם
היא חדה ולא תואמת לעונות קודמות, צריך לבדוק תקלה, תחרות או עדכון אלגוריתם.

האם כדאי להחליף מיד חברת קידום אתרים כשיש ירידה?

לא תמיד. קודם צריך להבין אם הירידה נובעת משינויי שוק, מתקלות פנימיות או מניהול SEO חלש. אם הספק הנוכחי יודע
להציג אבחון שקוף ותוכנית שיקום הגיונית, ייתכן שאין סיבה להחליף, אלא לחדד אחריות ויעדים.

כמה זמן לוקח לקידום אורגני להתאושש אחרי ירידה?

בתקלות טכניות פשוטות אפשר לראות סימני התאוששות בתוך כמה שבועות. במקרים של שחיקת תוכן, סמכות נמוכה
או תחרות גבוהה, לרוב מדובר בחודשיים עד שישה חודשים של עבודה רציפה. אתרים גדולים או תחרותיים במיוחד עשויים

להזדקק ליותר זמן.

האם צריך למחוק עמודים חלשים כדי לשפר קידום אתרים אורגני?

לפעמים כן, אבל רק אחרי בדיקה. עמודים דלים, כפולים או לא רלוונטיים יכולים לפגוע באיכות הכוללת של האתר, אך
מחיקה לא מבוקרת עלולה למחוק היסטוריה, קישורים ותנועה. במקרים רבים עדיף לאחד, לשכתב או לבצע הפניה

מסודרת.

מה זה קידום אורגני בהקשר של שיקום אתר?

מה זה קידום אורגני במקרה כזה? זו עבודה לשיפור הנראות הטבעית של האתר בגוגל בלי פרסום ממומן, דרך תיקון
תשתית, שיפור תוכן, חיזוק סמכות ושיפור חוויית משתמש. כשיש ירידה, המטרה הראשונה היא לעצור את הפגיעה, ורק

אחר כך לבנות צמיחה מחדש.

ירידה בתנועה לא בהכרח אומרת שהאתר “נגמר”, ובמקרים רבים היא דווקא הזדמנות לנקות בעיות ישנות, לחדד מסרים
ולבנות תשתית חזקה יותר. אם האתר שלכם איבד נראות, פניות או מכירות, כדאי להתחיל מאבחון אמיתי ולא מניחושים.
תהליך נכון של קידום אורגני לאתר יכול להחזיר שליטה, לזהות את מוקדי הפגיעה, ולבנות מסלול התאוששות שמבוסס

על נתונים ולא על תקווה.



VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

