
ปัจจุบัน รับทำ seeding ลูกค้ าออนไลน์ ค้ นหาข้ อมูลก่อนตัดสินใจซื้อแทบทุกครั้ ง การพึ่งพาโฆษณาอย่างเดียวจึงเริ่มไม่ได้ ผล
เท่าเดิม เพราะสิ่งที่ทำให้ คนตัดสินใจจริง ๆ คือ “เสียงจากคนอื่น” ด้ วยเหตุนี้ หลายแบรนด์จึงเลือกใช้ บริการ รับทำ seeding
ควบคู่ไปกับช่องทางอื่น Seeding หมายถึงอะไร และทำไมถึงสำคัญ การทำ Seeding คือการกระจายข้ อความของแบรนด์ไปยัง
จุดที่คนสนทนากันอยู่แล้ ว ไม่ว่าจะเป็ นเว็บบอร์ด กลุ่มเฟซบุ๊ก คอมเมนต์ใต้ โพสต์ บล็อก หรือเว็บรีวิ ว โดยเน้ นความเป็ น
ธรรมชาติ ไม่ยัดเยียดขาย สิ่งที่ทำให้  seeding คุ้ มค่าในระยะยาวคือ เนื้อหาที่ถูกวางไว้ จะคงอยู่บนอินเทอร์เน็ตต่อไป และยัง
ช่วยเสริมผลลัพธ์ด้ าน SEO ไปในตัว ธุรกิจแบบไหนเหมาะกับการทำ Seeding - ค้ นชื่อแบรนด์ใน Google แล้ วแทบไม่เจอใคร
พูดถึง - ต้ องการบริหารภาพลักษณ์ในหน้ าค้ นหา - กำลังจะเปิดตัวสินค้ าใหม่และต้ องการสร้ างกระแสก่อนวางขาย - CPC สูงขึ้น
เรื่อย ๆ จนกำไรบาง - ขายสินค้ าที่ลูกค้ าต้ องหาข้ อมูลนาน เช่น อสังหาฯ คลินิก ประกัน หรือคอร์สเรียน ขอบเขตงานที่คุณจะได้
รับ 1. การวางกลยุทธ์และวิจัยกลุ่มเป้าหมาย งานที่ดีเริ่มจาก การวิเคราะห์ว่าใครคือลูกค้ า เขาอยู่ที่ไหน และเขาถามอะไร จาก
นั้ นจึงกำหนดข้ อความหลักของแบรนด์ 2. เขียนเนื้อหาให้ เหมือนคนจริง เนื้อหาจะถูกเขียนให้ หลากหลายน้ำเสียง ตั้ งแต่คำถาม
สั้ นไปจนถึงรีวิ วยาวพร้ อมรูปประกอบ ทุกชิ้นต้ องอ่านแล้ วรู้ สึ กว่าเป็ นคนเขียน ไม่ใช่เครื่องจักร 3. Distribution โพสต์ผิดที่คือ
การเผาเงินทิ้ง บริการเฉพาะทางอาจต้ องอาศัยกลุ่มเฉพาะกลุ่ม ทีมงานจะจัดตารางกระจายแบบค่อยเป็ นค่อยไป 4. ต่อยอดสู่
การค้ นหา เนื้อหาที่วางไว้ จะถูกออกแบบให้ ติดคำค้ น สามารถต่อยอดเป็ นลิงก์กลับมายังเว็บไซต์หลัก ผลจึงกลายเป็ นทั้ งแบรนด์
และทราฟฟิก 5. การติดตามผลและรายงาน รายงานที่ดีควรบอกมากกว่าจำนวนโพสต์ เช่น จำนวนการเข้ าถึง ยอดวิว จำนวน
คอมเมนต์ อันดับคำค้ น และปริมาณการค้ นหาชื่อแบรนด์ ทำเองได้ ไหม หรือควรจ้ าง หลายคนเริ่มต้ นด้ วยการทำเอง แต่มักเจอ
ปัญหาเดิม ๆ บัญชีถูกแบน กระทู้ ถูกลบ และไม่มีข้ อมูลวัดผล ผู้ ให้ บริการที่มีประสบการณ์ เข้ าใจกติกาของแต่ละแพลตฟอร์ม
เป็ นอย่างดี ทำให้ ผลลัพธ์มาเร็วกว่าและปลอดภัยกว่า เช็กลิสต์ก่อนตัดสินใจจ้ าง 1. ดูงานเก่าว่าเนื้อหาอ่านลื่นหรือไม่ 2. ตรวจ
สอบว่ามีการสปินเนื้อหาอย่างมีคุณภาพหรือไม่ 3. ขอตัวอย่างรายงานก่อนเซ็นสัญญา 4. งานที่ดีต้ องใช้ เวลาอย่างน้ อย 1-3
เดือน 5. เทียบราคาโดยดูที่คุณภาพ ไม่ใช่จำนวนโพสต์อย่างเดียว เห็นผลเมื่อไร ในกรณีส่วนใหญ่ เดือนที่หนึ่งเน้ นสร้ างปริมาณ
การพูดถึง เดือนที่สองเริ่มเห็นกระทู้ ติ ดหน้ าค้ นหา และตั้ งแต่เดือนที่สามขึ้นไปผลจะสะสมชัดเจนขึ้น สรุปส่งท้ าย การทำ
seeding ไม่ใช่ทางลัด แต่เป็ นการลงทุนระยะยาว เมื่อไรที่คุณอยากให้ แบรนด์มีเสียงในตลาด การเลือกทีมที่เข้ าใจงานคือจุด
เริ่มต้ นที่ถูกต้ อง ปรึกษาทีมงานของเราได้ ฟรี ไม่มีค่าใช้ จ่าย วันนี้

https://seeedly.com/

