U eri u kojoj SEO i Al balans postaje ne samo Zelja ve¢ i neophodnost, mnogi klijenti zahtevaju od svojih agencija
da objedine klasi¢ne tehnike optimizacije za Google Search sa vidljivos¢u na Al platformama kao Sto su ChatGPT,
Gemini, Perplexity i Claude. Medutim, ova dva sveta nisu ista stvar, Sto Cesto stvara konfuziju ne samo medu

naruciocima servisa ve¢ i medu samim agencijama.
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Razumevanje sustine: Google SEO vs Al vidljivost

Prvi korak u postavljanju jasnih zahteva je da razumete da Al vidljivost nije isto Sto i Google rangiranje. Dok
Google SEO cilja da vasa web stranica dominira na klasi¢noj pretrazi i povecava organski saobracaj kroz rezultate
pretrazivaca, Al vidljivost podrazumeva pojavljivanje i preporuke vase informacije u Al odgovorima i interaktivnim

modelima.

Na primer, kompanije poput The Burnward i Four Dots ve¢ rade na modelima koji ukljucuju obe dimenzije, ali

jasno naglasavaju da postoje dva odvojena procesa sa razlicitim metrikama uspeha.

GEO vs AEO: Zasto je ovaj tehnicki split vazan?

Geografska optimizacija (GEO) tradicionalno se odnosi na lokalni i medunarodni SEO - podeSavanje sadrzaja,
tehnickih faktora i backlinkova da bi se u odredenim regijama bolje rangirali u Google Search. Sa druge strane,
optimizacija za Al Experience (AEO) predstavlja novu disciplinu koja integriSe signalizaciju podataka, semanticku
relevantnost i specificne API integracije koje omogucavaju da Al alati poput FAllai bolje "razumeju" i preporucuju

vas sadrzaj.

Vas ugovor sa agencijom mora jasno razlikovati rad na GEO i AEO jer oni zahtevaju razlicite strategije, izvrSenje i

merenje rezultata.

Sta traziti u ugovoru da izbegnete maglu i nejasnoce

Kao neko ko je imao iskustva sa mnogim nesporazumima i nerealnim ocekivanjima u radu sa agencijama, evo

nekoliko tacaka koje morate obavezno definisati u ugovoru:

1. Definicija deliverables — Koji tacno sadrzaj, optimizacije i tehnicke intervencije ¢ete dobiti? Da li obuhvata i
GEO i AEO komponente?



. Metode merenja uspeha — Kako ¢e agencija dokazati da se povecava organski saobracaj preko Google-a, ali i

da raste vidljivost u Al sistemima kao $to su ChatGPT i Gemini? Trazite kvantitativne i kvalitetne metrike.

. Izbegavanje magicnih fraza — Nemojte dozvoliti formulacije poput ,garantujemo poziciju u Al overview-u" ili

Jinstant rast organskog saobracaja”, jer to su prazna obecanja.

. Integracija brand signala — Umesto da se fokusiraju samo na koli¢inu backlinkova, zahtevajte pojacanje

brand autoriteta i signala. Kako pokazuju analize Four Dots i The Burnward, Al sistemi sve vise prepoznaju

snagu brenda kao klju¢ni faktor verodostojnosti.

. Ljudska verifikacija, ne automatika — Nema mesta za automatsko objavljivanje bez ljudske kontrole. Ovo je

posebno vazno u segmentu AEO jer Al sistemi brzo odbacuju nekvalitetne ili neprikladne izvore.

Prakticni koraci za postavljanje jasnih zahteva agenciji

Kada budete trazili od agencije da spoje Google SEO i Al vidljivost, predlazemo sledeci pristup:

Objasnite vas SEO i Al balans prioritet — |zloZite da vam nije potrebna samo Google pozicija, ve¢ i prisustvo
u Al odgovorima i sistemima.

Pitajte za konkretne primere — Kako su ranije integrisali GEO i AEO u projekte? Koje su metrike koristili?
Konkretna pitanja uvek razotkriju ,overnight promises”.

Zatrazite koris¢enje naprednih alata — Da li agencija koristi sisteme koji mapiraju vidljivost u ChatGPT,
Gemini, Perplexity, Claude, pored Google pozicija? Na primer, FAll.ai mozZe biti dobar indikator Al vidljivosti.
Odredite jasan frejm za izvestavanje — Kako cete pratiti i komunicirati rezultate? Trazite izveStaje koji
prelaze okvire klasi¢nih SEO referenci (npr. samo rangiranje kljucnih redi).

Ugovorno zabelezite obavezu transparentnosti — Da li ¢e agencija otvoreno komunicirati o izazovima i

potencijalnim korekcijama taktike?

Zasto brand signali i autoritet znace vise nego samo linkovi

Poslednjih godina, strategije koje favorizuju isklju¢ivo povecanje backlinkova kao merilo uspeha u SEO su sve

manje relevantne u kontekstu Al i hibridnih vidljivosti. Platforme poput FAIll.ai i analize Four Dots ukazuju na to da

se brand signali i reputacija sve viSe vrednuju kao indikator poverenja i autoriteta.

Konsistentnost brenda: uskladeni i relevantni sadrzaji na svim kanalima povecavaju Sanse da Al modeli
prepoznaju i preporucuju vas sajt i njegove informacije.

Interakcija korisnika: pozitivni korisnicki signali, komentari i deljenja na drustvenim mrezama doprinose vecoj
vidljivosti u Al Answer Engines (AEO).

Verodostojne reference: linkovi moraju biti kvalitetni i iz relevantnih domena, ali i uz podrsku drugih signala

autoriteta i strucnosti.

Zakljucak

Spajanjem Google SEO i Al vidljivosti u vasu marketing strategiju ne postoji instant reSenje niti automatika bez

ljudske intervencije. GEO i AEO integracija predstavljaju dva razlicita, ali komplementarna pravca optimizacije koja

moraju biti jasno definisana - i u strategiji, i u ugovoru sa agencijom.



Kompanije poput The Burnward, Four Dots i platforme poput FAllai vec idu u susret ovim realnostima. Vas
zadatak kao klijenta je da se ne predajete pred ,overnight” obecanjima i zahtevate jasne, merljive i transparentne
ema.theburnward.com deliverables koji ¢e vasu vidljivost podi¢i na sledeci nivo, bilo da je to u Google Search ili Al
platformama.


https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

